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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国互联网+农资连锁行业发展趋势与行业前景预测报告》

报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度

访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建

立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势

和规律，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：传统农资连
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模式分析  1.3.1 生产厂家直接做销售  1.3.2 专业销售公司做连锁  1.3.3 复合型连锁模式  1.3.4 农

资大卖场模式  1.4 农资连锁商业模式案例分析  1.4.1 锦绣千村模式  1.4.2 苏农连锁模式  1.4.3 中

诚国联模式  1.4.4 沃润德模式  1.4.5 和盛模式     第2章：互联网+背景下农资经营深度分析  2.1 

传统农资经营面临的问题  2.1.1 产业链延伸  2.1.2 环节扁平化  2.1.3 市场饱和  2.2 传统农资分销

模式的痛点  2.2.1 农民网购习惯培养问题  2.2.2 农资行业&ldquo;赊账&rdquo;问题  2.2.3 电商平

台与分销渠道商争利问题  2.2.4 物流配送问题  2.2.5 技术服务问题  2.3 互联网对传统农资连锁

行业的改造  2.3.1 互联网重构行业的供应链格局  2.3.2 互联网改变生产厂商营销模式  2.3.3 互联

网导致行业利益重新分配  2.3.4 互联网改变行业未来竞争格局  2.4 互联网思维下的农资营销核

心  2.4.1 口碑传播和粉丝经济  2.4.2 重视以快取胜  2.4.3 大数据分析  2.5 互联网+农资经营发展

趋势预测  2.5.1 经营连锁化  2.5.2 服务网络化  2.5.3 品牌统一化     第3章：农资连锁电商市场规

模与发展前景预测  3.1 农资连锁电商市场规模与渗透率  3.1.1 农资连锁电商总体开展情况  3.1.2

农资连锁电商交易规模分析  3.1.3 农资连锁电商渠道渗透率分析  3.2 农资连锁电商行业盈利能

力分析  3.2.1 农资连锁电子商务发展有利因素  3.2.2 农资连锁电子商务发展制约因素  3.2.3 农资

连锁电商行业经营成本分析  3.2.4 农资连锁电商行业盈利模式分析  3.2.5 农资连锁电商行业盈

利水平分析  3.3 农资连锁电商未来前景及趋势预测  3.3.1 农资连锁电商行业市场空间测算  3.3.2

农资连锁电商市场规模预测分析  3.3.3 农资连锁电商发展趋势预测分析     第4章：农资连锁企

业互联网战略体系构建及平台选择  4.1 农资连锁企业转型电商构建分析  4.1.1 农资连锁电子商

务关键环节分析  （1）产品采购与组织  （2）电商网站建设  （3）网站品牌建设及营销  （4）

服务及物流配送体系  （5）网站增值服务  4.1.2 农资连锁企业电子商务网站构建  （1）网站域

名申请  （2）网站运行模式  （3）网站开发规划  （4）网站需求规划  4.2 农资连锁企业转型电

商发展途径  4.2.1 电商B2B发展模式  4.2.2 电商B2C发展模式  4.2.3 电商C2C发展模式  4.2.4 电

商O2O发展模式  4.3 农资连锁企业转型电商平台选择分析  4.3.1 农资连锁企业电商建设模式 

4.3.2 自建商城网店平台  （1）自建商城概况分析  （2）自建商城优势分析  4.3.3 借助第三方网



购平台  （1）电商平台的优劣势  （2）电商平台盈利模式  4.3.4 电商服务外包模式分析  （1）

电商服务外包的优势  （2）电商服务外包可行性  （3）电商服务外包前景  4.3.5 农资连锁企业

电商平台选择策略     第5章：互联网+农资连锁创新模式案例解析  5.1 B2B2C农资综合电商平

台&mdash;&mdash;云农场  5.1.1 平台基本情况  5.1.2 平台发展模式  5.1.3 平台服务网络  5.1.4 平

台旗下产品  5.1.5 平台经营状况  5.2 B2B2C农资分销平台&mdash;&mdash;农集网  5.2.1 平台业务

范围  5.2.2 平台发展模式  5.2.3 平台运营数据  5.2.4 农资分销模式  5.2.5 物流配送体系  5.3 O2O

农业联盟&mdash;&mdash;田田圈  5.3.1 平台基本情况  5.3.2 平台运营数据  5.3.3 业务与模式  5.4 

农资电商O2O平台&mdash;&mdash;新农宝  5.4.1 平台基本情况  5.4.2 平台发展模式  5.4.3 平台服

务网络  5.4.4 平台经营状况  5.5 其他&ldquo;互联网+农资&rdquo;创新案例解析  5.5.1 农一网 

5.5.2 农医生  5.5.3 蜻蜓农服  5.5.4 点豆网     第6章：中国农资连锁重点企业经营分析  6.1 中国农

业生产资料集团公司  6.1.1 企业发展简况分析  6.1.2 企业经营规模分析  6.1.3 企业产品体系分析

 6.1.4 企业网点数量分析  6.1.5 企业网点区域分布  6.1.6 企业经营优势劣势分析  6.1.7 企业最新

发展动态分析  6.2 中化化肥控股有限公司  6.2.1 企业发展简况分析  6.2.2 企业经营情况分析  （1

）主要经济指标分析  （2）企业盈利能力分析  （3）企业运营能力分析  （4）企业偿债能力分

析  （5）企业发展能力分析  6.2.3 企业产品体系分析  6.2.4 企业供应体系分析  6.2.5 企业网点情

况  6.2.6 企业运营模式分析  6.2.7 企业营销模式分析  6.2.8 企业经营优势劣势分析  6.3 浙江农资
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